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RED DE VALOR DEL CAFE (Coffea arabica) DE COMERCIO JUSTO:
UN ESTUDIO DE CASO EN VERACRUZ
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INTRODUCCION Los actores complementarios son los organismos o Iinstituciones que
permiten que el cliente valorice el producto obtenido, se enfocan en la
asistencia técnica o comercial del producto final (Ireta-Paredes, et al.,
2018). Para el caso de la URPP tienen el asesoramiento de la

La red de valor es una forma de organizacion del sistema productivo.

Esta determinada por la concentracion geografica de los actores que la Coordinadora Latinoamericana y del Caribe de Pequefios Productores y
integran y los vinculos economicos y no economicos desarrollados, los Trabajadores de Comercio Justo (CLAC) y de la red de la Coordinadora
cuales contribuyen a la creacion de valor o riqueza, tanto para los Mexicana de Comercio Justo.

miembros de la red como para su territorio. El objetivo fue analizar los

actores de la red de valor del café de Comercio Justo (CJ) de la Unién Los competidores son las organizaciones o empresas que compiten con
Regional de Pequefios Productores de Café (URPPC) en el municipio la URPPC para el acopio del cafe. Los competidores directos son

grandes empresas que realizan innovacion y la desarrollan mayormente
en sus paises sede, lo que implica un escaso derrame de conocimiento
tecnoldgico para las plantas locales (Amaro-Rosales y de Gortari-Rabiela,

de Huatusco, Veracruz.

MATERIALES Y METODOS 2016)
El estudio se llevo a cabo en la zona central del estado de Veracruz, 2. Problemas identificados en lared de valor de CJ de la URPPC
considerando los municipios de: Zentla, Totutla, Sochiapa, Ixhuatlan del
café, Comapa, Tlaltetela, Tenampa, Tlacotepec de Mejia y Huatusco . 1 e }
La unidad de estudio es la URPPC. El andlisis de la red se realizé oo ommemmeeeme® 1N
mediante la aplicacidon de entrevistas semi-estructuradas con preguntas ’,/" | S
ablertas a los actores clave: Importadoras, proveedores, - SRR : RN
i , i . - Baja productividad del cultivo p—— Importadoras
soclos/productores de café, competidores y actores complementarios. + Disminucion de s superficie sembrads e | neamentos gt convenioas
Se Identificaron los actores de la red, los problemas como red vy e deRivacenanc o | oEeepin il i o e
propuestas de los mismos actores para mitigarlos. Se utilizo estadistica S il 7
descriptiva para determinar el patron y la dispersion de las variables. \.\ //’
- R ,
RESULTADOS Y DISCUSION e Bt sl sy e ot AR
FSibiing ' . E;el:tig:;a%z:grz:nicacién con Universidadesy centros
La red de valor de café (Coffea arabica) involucra el acopio de la
cereza en: convencional, a través de certificado de CJ y organico. La Figura 1: Limitaciones identificados en la red de valor del cafe de CJ.
URPPC es quien lleva a cabo el proceso postcosecha (via humeda vy Fuente: Elaboracion propia
seca); asi, que los productos obtenidos para su comercializacion son:
café oro lavado o suave (via humeda) o cafe oro natural (via seca) y 3. Propuestas por los actores principales del café de CJ de la
gue es exportado con el sello de CJ. URPPC ST
* Establecer contratosde compra a un plazo de 15-30
1. Descripcion de los actores clave de lared de valor de la URPPC /,""- %Erzgf];fac.uerdoscomercnalesparaahgerarnormas \
Los Socios/Productores son todos los cafeticultores que venden su T !
café a la URPPC como centro de acopio. Se caracterizan por contar s°cios,p,o’(,;,cto,es : .mp\o}ladoras
con mano de obra familiar y con menos de 5 hectareas. Respecto al e e * Mejoarlos convenios de compra
aspecto agronémico, la norma de CJ recomienda productos que NG g i G
promuevan practicas sustentables (etiqueta verde) como fertilizantes y + Participacion de los jévenes para que haya un St b e
abonos organicos para nutricion, manejo de plagas y enfermedades o e ,
control biolégico entre otros. il Balnde sl 7
Los clientes son Iindividuos y empresas que compran el producto que \ , 2
ofrece la URPPC (café verde). Pertenecen a la Red de clientes de CJ y I e T
cumplen los estandares que marca este tipo de comercio. Estos i =i e en e o
clientes se gestionan a través de las importadoras y del agente como s osres mimes | |- o eamens bt g
aduanal. Los clientes principales son: E.E.U.U., Holanda, Londres, '
Italia, Espana, Francia, Corea y Japon. Figura 2: Propuestas identificados por los actores de la red de valor del
Los proveedores son las instituciones que proporcionan lo necesario cafe de CJ (2021) Fuente: Elaboracion propia.
para |.a, produccion agrlc_:ola. Para el Caso de la URPPC, la mayor CONCLUSION
Inversion en gastos que tiene son los servicios de transporte, seguridad
de la mercancia (de Huatusco al puerto de Veracruz), agente aduanal, El andlisis de la red de valor del café de CJ permiti6 identificar a todos los
certificaciones fitOsanitariaS, agenCiaS de CertificaCién, gaStOS actores, su relacion e importancia gue cada uno tiene en la red Yy la
administrativos entre otros. relevancia que tiene la URPPC en conjunto con los productores cafetaleros.

Ademas, se identificaron las limitantes observadas por cada actor y su
percepcion sobre las acciones para superarlas.
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